Speed Média dévoile son nouveau kit
"e-tourisme" pour les agences sur le salon

» Al'image des franchises Carl-
son Wagoniit Travel, dotées de leur
premier site dés ce 1l mars, toute
agence de voyages peut désor-
mais disposer d'un site clés en
main, alimenté par ses offres,
celles des TO et des fournisseurs
de package dynamique, d'hétels
et de vols secs.

Lasociété Speed Media Services
aeneffet concocté une réponse

quels s'ajoute un abonnement
mensuel de 250 €. Loffre pré-
sente deux volets: un coté service
avec la création d'un mini-site
comportant template (modéle
graphique) simple mais efficace,
pré-paramétrage, dép6t d'un nom
de domaine (.com, .fr, ou travel),
maintenance et évolution dusite.
Mais aussi un volet licences, Speed

puos-omes  swems | Resa distribuant l'offre des prin-
“clés en main" pour débuter sur clpaux TOet celle des. agences (ac-
Internet ou passer ala vitesse su- césatoute l'offre aérienne, régu-
périeure : un e-commerce en ligre comme low-cost, hoteliére, et
toute simplicité qu'illance lors de au package dynamique en s'ap-
la 62 édition du Ditex, a Avignon. puyant sur des professionnels re-
“Ce n'est un secret pour per- connus comme Go Voyages ou
sonne, l'e-tourisme progresse, e NRMNEA | Acrosun ouencore Neoflytravel).
de7% en 2009 (). 59,5 % des “Laconnectivité

ais ont utilisé ex- e = o assurée parlanorme XFT dont bé-
clusivement le Web pour préparer et acheter  de choisir entre design, fonctionnalités et  néficient its" se félicite Raphaél

leurs prestations de voyage en2009 @). Une

serwces nous avons develappe une offre

présence la Toile devient
donc indispensable pour les agences de
voyages. Parce que c'est souvent un inves-
tissement financier notable et un casse-téte

", explique
Raphael Torro, directeur de Speed Media Ser-
vices. Il faut en effet compter environ1500 eu-
rosdiinvestissementpour le site marchand aux-

Torro. Rendez-vous donc au Ditex pour en sa-
voir plus !
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